A vitalidad
A completar 85 anos, a Jaba Re-
cordati é uma marca que prova a
sua capacidade de crescimento ao

apostar no mercado internacional,
nos paises de lingua oficial portu-
guesa, numa altura em que estabe-

[
lece como objectivo ser a 15.7 maior
companhia a operar, em Portugal,
no mercado farmacéutico
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Facturacdo

A facturagao esperada para este ano é de
40 milhes de euros, o que |lhe devera
assegurar um crescimento positivo numa
conjuntura negativa.

Mercado internacional

A Recordati, com sede em Itdlia, esta presente
em Espanha, Franca, Irlanda, Suica, Turquia,
Reino Unido, Alemanha, Estados Unidos,
Russia, Repuiblica Checa, Roménia, Ucrania

e Grécia. A subsididria portuguesa, Jaba Re-
cordati, estd a iniciar operagdes nos Paises de
Lingua Oficial Portuguesa, como € ja o caso de
Angola e Cabo Verde.

Colaboradores
130 colaboradores.

«O ano de 2006 marca a aquisicdo
da Jaba pelo grupo internacional
Recordati. Esta aquisicdo represen-
tou a consolidacdo das dreas de ne-
gacio e dos centros de investigacdo
e desenvolvimento que garantem o
desenvolvimento da organizagdo.»
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A Jaba Recordati comeca a afirmar-se, no
nosso pafs, como uma referéncia na drea dos
medicamentos para as doengas cardiovascu-
lares e na area da Urologia. Estas duas dreas
sdo0 o driver do crescimento da companhia e
integram a unidade de Negdcio Farma, res-
ponsdvel por 75% do total da facturagio.

Para além desta unidade, a Jaba Recordati
estd ainda presente na drea dos medicamen-
tos genéricos e na drea dos medicamentos de
venda livre. O mercado farmacéutico ¢ extre-
mamente regulado. A comunicacio das marcas
sujeitas a prescricio médica ¢ exclusivamente
para profissionais de sadde. Por esta razdo, as
principais marcas em termos de facturacio e
quota de mercado sio desconhecidas do pui-
blico em geral e de divulgacio interdita em
6rgios de comunicagio nio exclusivos para
profissionais de saide. Nas marcas possiveis
de divulgar, estio os Medicamentos Nio Sujei-
tos a Receita Médica, nos quais se destacam o
GURONSAN® e 0 MICROLAX®, ambas marcas
lideres dos respectivos mercados.

Actualmente, a Jaba Recordati ocupa o
20.° lugar entre as maiores companhias far-
macéuticas do mercado nacional, no entanto
o objectivo de médio prazo ¢ alcancar o 15.°
lugar. Esta a apostar no mercado internacio-
nal, nomeadamente em paises de lingua por-
tuguesa, como Angola e Cabo Verde.

A Jaba Recordati é desde Dezembro de
2006 a subsididria em Portugal da Recorda-
ti. A marca JABA existe no mercado nacional
desde 1927, mas, a partir da aquisi¢do por
parte da Recordati, a marca evoluiu para Jaba

Microlax

Recordati. Com esta mudanca a companhia
deixou de se limitar a comercializar produ-
tos farmacéuticos sob licenca para iniciar a
comercializa¢io de produtos inovadores de
investigacio Recordati.

A Recordati foi fundada em 1926 e conta
com mais de 2800 colaboradores, no total,
distribuidos por diferentes dreas: investiga-
¢io, desenvolvimento, producio e marke-
ting. A sede é em Mildo, Itdlia, mas as ope-
racdes estendem-se pela maioria dos paises
europeus e tem uma presenga crescente na
Europa Central e de Leste. A Recordati con-
ta com diversas dreas farmacéuticas, entre as
quais o tratamento de doengas raras.

O nascimento do Grupo Jaba

O Grupo Jaba foi fundado pelo farmacéu-
tico José Antdénio Baptista d’Almeida (cujo
acréonimo das iniciais esteve na base do nome
do grupo), em 1927, na Farmdcia Universal.
No inicio, o grupo dedicava-se a actividade
de farmidcia e ao comércio de especialidades
farmacéuticas. Ao mesmo tempo, comega a
desenvolver a produgio de alguns produtos,
cujas vendas atingiram relevo durante a II
Guerra Mundial.

Nos anos 50, a companbhia estabeleceu con-
tratos de licenca de fabrico e distribui¢io com
diversas empresas. Desta forma, acabou por de-
senvolver a actividade industrial de producio,
com um dinamismo que permite ao Grupo Jaba
preparar quase todas as formas farmacéuticas.

No inicio da década de 80, face a cres-
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Cronologia

1927 Nasce a marca Jaba em Portugal.

Anos 50 Desenvolve a actividade industrial

de produgao.

Anos 80 Construcdo de uma fabrica, em Sintra,
Abrunheira, com 4500 metros quadrados.
2006 A marca passa a ser a subsidiaria, em
Portugal, da Recordati, evoluindo a marca para
Jaba Recordati.

2007 A Jaba Recordati lanca em Portugal o
primeiro produto de investigagao propria, um
anti-hipertensor.

2009 Lancamento de um segundo produto
para o tratamento da hipertensao de investiga-
Gao propria.

2011 Langamento de um produto inovador para
a hiperplasia benigna da préstata e de um novo
produto para a dislipidémia.
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PARA BEBE
E UM ALIVIO.

cente necessidade de modernizacio, o Gru-
po Jaba constréi uma fdbrica em Sintra, na
Abrunheira. O ano de 2006 marca a aquisi¢io
da Jaba pelo grupo internacional Recordati.
Esta aquisicio representou a consolidagio das
areas de negécio e dos centros de investigacio
e desenvolvimento que garantem o desenvolvi-
mento da organizacio. No entanto, tanto a visio
como os valores da marca mantém-se.

A visio da Jaba Recordati passa por uma
contribui¢io para um melhor estado de saide
das populagdes. Neste sentido, procura oferecer
um portefdlio de produtos e servicos inovado-
res, concentrando-se numa cultura meritocra-
tica, orientada para os resultados, e pretende ser
reconhecida e identificada como parceiro pre-
ferencial dos profissionais de satide.

Jano que diz respeito aos valores da marca, a
iniciativa pessoal e 0 assumir de responsabilida-
des sio valorizados. Do mesmo modo, € enco-
rajado um ambiente justo, aberto e honesto que
receba o individuo, onde o respeito e a lealdade
sejam importantes e o trabalho em equipa seja
reconhecido e valorizado. A recompensa e o
reconhecimento tém lugar também face a de-
sempenhos elevados e bons resultados, conse-
guidos através de comportamentos éticos, em-
preendedores e de lideranca, numa perspectiva
de melhoria continua.

A regulamentacdo
na Indistria Farmacéutica

A Industria Farmacéutica é reconhecida
como uma das mais regulamentadas que se

conhece, talvez a seguir a industria aeroes-
pacial, sendo que a legislacio e os codigos
ético-deontoldgicos em vigor, desde as fases
mais precoces do desenvolvimento de medi-
camentos, servem para garantir o controlo
rigoroso dos processos.

No decurso do desenvolvimento de novos
medicamentos, os ensaios nio clinicos e cli-
nicos estdo sujeitos a varios niveis de controlo
ético, legal e regulamentar, complementados
por uma quantidade significativa de directrizes
ético-deontoldgicas e de Boas Priticas.

O desenvolvimento de normas de Boas
Praticas Clinicas teve inicio apos os julga-
mentos de Nuremberga, seguindo-se a pu-
blicacio do Cédigo de Nuremberga em 1946.
Os principios bdsicos contidos nestes codi-
gos visavam proteger os direitos pessoais e a
integridade fisica e mental dos sujeitos en-
volvidos em ensaios clinicos.

Um pouco mais tarde, a Declaragio de
Helsinquia, emitida em 1964, estabeleceu for-
malmente os principios internacionais para a
investigacio clinica. Um facto significativo foi
a emenda de 1975, que incluiu, como requisi-
to obrigatdrio, uma avaliaco ética de todos os
projectos previamente a sua implementacao.

Por outro lado, a Farmacovigilancia assu-
me um papel crucial, assegurando a correc-
ta monitorizagio do perfil de seguranca do
novo medicamento e a continua avaliacio do
perfil beneficio/risco. M



